中国果品行业信用评价管理办法（征求意见稿）
第1章 总则
第一条 为了推进我国果品行业信用体系建设，规范市场行为，加强行业和会员单位自律，营造诚实守信的信用环境，依据国家相关法律并结合果品行业发展实际，特制订本办法。
第二条 中国果品行业信用评价（以下简称“信用评价”）是中国果品流通协会贯彻落实《国务院关于印发<社会信用体系建设规划纲要（2014—2020年）>的通知》（国发〔2014〕21号）、《关于推进行业协会商会诚信自律建设工作的意见》（民发〔2014〕225号）、国家发改委等10部门联合印发《行业协会商会综合监管办法》等相关文件要求，根据国家发改委、民政部等相关管理部门召开的一系列有关全国性行业协会商会信用体系建设会议的决策部署，经过研究论证，开展中国果品行业信用评价工作。
第三条 本办法适用于参与中国果品行业信用评价的企业。
第四条 开展信用评价工作严格遵守以下原则：
（一）坚持企业自主、自愿申请原则； 
（2） 遵循“公平、公开、公正”的原则，并接受社会监督；
（三）坚持依规收费，服务会员企业，不以盈利为目的的原则；
（四）坚持正面褒扬和失信惩戒相结合的原则。
第2章 组织机构及职责
第五条 中国果品流通协会设立信用评价管理办公室（以下简称“信管办”），负责组织评价、管理、监督、检查等中国果业信息体系建设的日常工作，信管办是中国果品流通协会开展行业信用评价工作的执行机构，其工作职责是：
1、组建中国果品行业信用评价专家组，制修订中国果品行业信用等级评价细则、评价标准及其他相关工作； 
2、负责中国果品行业信用评价工作的实施和推广，组织会员及行业企业开展信用评价相关内容的宣贯、咨询等，并负责申报企业资料的管理；
3、受理企业申请，委托第三方专业信用评价机构对企业申报材料进行审查、评价，提出评审意见，向参评企业出具《企业信用等级评价报告》、企业信用等级证书和牌匾，并将评价结果纳入到企业的信用管理档案；
4、对信用等级证书的管理；
5、其他与信用评价相关工作。
第三章 评价对象
第六条 参评企业须具备以下基本条件：
（一）中国果品流通协会会员企业；
（二）经营范围包含果品业务的依法登记注册的企业法人和其他经济组织；
（三）成立已满三个会计年度，近三年均有主营业务收入，企业处于持续经营状态。
第四章 评分方法及评价标准
第七条 信用评价方法按照客观、公正、独立、科学的原则设定指标体系，采用宏观与微观、动态与静态、定量与定性相结合的科学分析方法评定企业信用等级。
第八条 评价标准由协会组织有资质的第三方信用评价机构、行业评审专家结合行业特点制订（标准附后）。
第九条 评分办法与管理
采用定性分析与定量分析相结合，尽可能减少信用评价主体对被评价主体的自由裁量，保证信用等级的客观性、公正性。
（一）协会和第三方信用评价机构对企业申报的数据和其它相关信息进行数据进行审核，审查所报数据的真实和完整程度。
（二）对需要核实的数据，必要时协会、第三方评价机构将赴参评企业及其相关单位走访调查、比对和核实，以获取真实、有效的参评数据。
（三）对真实、有效的参评数据，由第三方信用评价机构对参评企业的《企业信用评价申报书》进行评价，并出具含综合分值的企业信用等级初评结果，再由专家组对初评结果进行最终评审后，确定参评企业的信用等级。
第十条 信用等级划分为AAA、AA、A、B、C三等五级。其中
最终得分为80分(含)以上为AAA企业，最终得分为70分(含)-80分(不含)为AA企业，最终得分为60(含)-70分(不含)为A级企业，最终得分为50分(含)-60分(不含)为B级企业，最终得分为50分(不含)以下为C级企业。
第五章 评定程序
第十一条 对参加信用评价的企业，按照“申请-提交材料-信用评价-专家评审-结果公示-结果公告-发证”的程序进行；
（一）申请。有参评意愿的企业向协会信管办提交《企业信用评价报名表》。
（二）提交材料。申报企业向协会信管办提交完整的信用评价申报资料。企业在提交初评及复查资料时须如实提供相关数据及资料并对数据的真实性和完整性负责。
（三）信用评价。信管办对申报材料进行审核后提交第三方专业评价机构，依据评价标准由第三方评价机构依照对应领域的指标体系逐项核实、评价打分，第三方信用机构在收到申报材料后在限定时间内出具参评企业的《企业信用初评结果》，初步拟定参评企业信用等级。
（五）专家评审。信管办组织召开协会信用评价工作专家评审会，依据第三方信用机构的初评报告和专家的行业经验，对参评企业提出评审意见，确定评价结果。
（六）结果公示。信管办在中国果品流通协会官方网站上对申报企业的评价结果进行公示，公示期为10天(自然日)，听取、接纳社会反馈意见，接受监督举报。
（七）结果公告。参评企业通过公示期后协会将正式公告评价结果。公告日期即是证书或牌匾的有效期起始时间，有效期为三年。协会向参评企业颁发《企业信用等级评价报告》以及第三方信用机构出具的信用等级证书和牌匾，并向相关组织、机构通报此次信用评价结果。
第十二条	信用评价实行动态管理，企业重大事项需及时向协会信管办通报。
（一）企业在取得信用等级证书的有效期内，有下列情形之一的，协会信管办将吊销该企业的现有信用等级证书，并及时向社会公示：
1、经营过程中因自身严重过错，造成国家、集体利益重大损失或在社会上造成严重不良影响；
2、经营过程中出现严重失信、市场违规行为；
3、其他严重违反我国法律法规规定，或发生丧失诚信原则的事件。
（二）有效期内企业可申请升级评审，经评价符合更高级别的，则相应上调信用等级，并颁发新的证书或标牌。
（三）重新申报。参评企业在有效期满后要求继续参评者，可提前3个月再次向信管办提出信用评价申请，信管办按上述程序对参评企业信用等级进行重新认定。
第六章 费用管理
第十三条 协会本着“为行业服务、不以盈利为目的、收支平衡”的原则，严格收费标准及财务管理，行业信用等级评价费用15000元/企业，主要包括第三方机构服务费、评价报告费、专家评审费等；如需要对申报企业进行现场核查和访谈的，则所需专家的交通费、食宿费等差旅费用须由企业另行承担。 
    第十四条 协会未收到参评费用，不向参评企业出具信用评价报告以及信用等级证书和标牌，若因参评企业的原因而致使该评价工作无法进行，则参评费用不予退还。
第十五条 信用评价费用收支接受国家相关监管机构的监督检查。 
第七章 评价结果的应用
第十六条 协会评信办对信用评价结果通过以下渠道公开：
（一）中国果品流通协会官方网站、刊物和自有媒体以及第三方信用公示平台；
（二）协会年度信用工作会议等活动；
（三）通过其他渠道向社会公开；
第十七条 取得相应信用等级的企业，可以在以下方面合理使用信用评价的结果：
（一）法律法规允许的企业形象宣传；
（二）在产品品牌、包装、说明书、合格证等上面使用信用评价等级标识；
（三）向供应商、客户展示企业信用能力；
（四）向政府监管机构展示企业信用品质；
（五）其他需要使用信用评价等级证书和标识的。
第八章 监督管理
第十八条 协会信用评价工作坚持“遵纪守法、实事求是、公开透明”，对参评企业做出客观、科学、公平、公正的评价。接受国家相关部门、会员企业、媒体及社会各方面的咨询、评议和监督。
第十九条 协会信管办严格遵守信用评价工作原则。信用评价工作人员要认真负责、公正廉洁，不得泄露未经申评企业许可的企业秘密。参评企业应实事求是，不得弄虚作假。对违反纪律、弄虚作假的企业，视情节轻重，分别给予批评、警告、撤销申报资格、网上公示以及纳入黑名单等相关处分。
第二十条 信用评价实行动态管理，参评企业需每年向协会上报信用信息变动情况。
第二十一条 协会有权对取得信用等级的企业在评价有效期内实行实时监管，随时调查了解企业信用动态。
[bookmark: _GoBack]第二十二条 协会对参评企业建立信用档案，并纳入行业信用体系建设管理系统。
 第九章 附则
第二十三条  中国果品流通协会信用评价结果及信用报告等结论所引用的数据来源于受评方自主申报、政府部门及相关机构公开发布的行政奖励、行政处罚、失信记录、资质荣誉等正规途径获得的信息。中国果品流通协会对此评价结论有解释权利。
第二十四条 本办法解释权归中国果品流通协会。
第二十五条 本办法自发布之日起施行。
























